Направление подготовки 
«Государственное и муниципальное управление»
Задания для самостоятельной работы студентов 
по дисциплине 
«Маркетинг территорий» 
Контрольная работа предоставлена в двух вариантах. Вариант выбирается по начальным буквам фамилии студента:

1 вариант – начальная буква фамилии от «А» до «О»;

2 вариант – начальная буква фамилии от «П» до «Я».

Тема реферата выбирается студентом самостоятельно из приведенного перечня тем рефератов (если предусмотрено вариантом контрольной работы).
Если по дисциплине учебным планом предусмотрена курсовая работа, то студент дополнительно выполняет курсовую работу по самостоятельно выбранной теме из приведенного перечня тем курсовых работ.

Дополнительные требования по выполнению и оформлению работ в «Методических указаниях для организации самостоятельной работы»
Варианты контрольных работ

Контрольная работа (1 вариант)
Теоретическая часть (вопросы по дисциплине)

1. Понятие некоммерческого маркетинга. 

2. Отличительные характеристики услуги.

3. Сущность территориального маркетинга. 

4. Основные субъекты территориального маркетинга.

5. Внутренняя среда территории. 

6. Месторасположение территориального продукта. 

7. Локализация территориального продукта страны. 

8. Основные принципы сегментации. 

9. Процессы дифференциации применительно к маркетингу страны.

10. Сущность конкурентоспособности. 

11. Продвижение территориального продукта.

12. Общие подходы к микросегментации в территориальном маркетинге. 

13. Позиционирование в территориальном маркетинге. 

14. Конкурентоспособность региона. 

15. Инвестиционная привлекательность региона.
Контрольная работа (2 вариант)
Теоретическая часть (вопросы по дисциплине)
1. Понятие некоммерческого маркетинга. 

2. Отличительные характеристики услуги.

3. Основные субъекты территориального маркетинга.

4. Внутренняя среда территории. 

5. Внешняя среда территории.

6. Месторасположение территориального продукта. 

7. Продвижение территориального продукта.

8. Сущность конкурентоспособности. 

9. Задачи повышения конкурентоспособности страны.

10. Цена территориального продукта. 

11. Сегментация региона. 

12. Привлекательность рыночных сегментов. 

13. Позиционирование в территориальном маркетинге. 

14. Внутренние и внешние конкурентные преимущества территории. 

15. Инвестиционная привлекательность региона.
